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VISION

Nordiska museet ska var det framsta museet nar det galler digital
kommunikation om kulturhistoria och kulturarv

Verksamheten ska bjuda 1n till en aktiv dialog och delaktighet och
attrahera en bred och mangfacetterad publik

Museet ska vara den sjdlvklara arenan for alla som vill ta del av och dela
med sig av kulturhistorisk kunskap

Besokaren ska std 1 centrum och verksamheten ska genomsyras av:
* interaktion

kommunikation
medskapande
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Det 6vergripande malet ar att Nordiska museet 2014 ar ett av Nordens
frimsta museer ndr det galler digital férsorjning av
kulturarvsinformation och kommunikation kring kulturhistoria och
kulturarv

Nordiska museet ska:

* attrahera en storre och bredare publik

*  ctablera ett starkare engagemang

«  fordjupa relationerna med strategiska malgrupper

I malet ingar dven att forstarka och fordjupa kontakten och relationen
med var nuvarande publik
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Nordiska museet vill kunna erbjuda bestkarna ett mer
sammansatt och utdkat utbud som kan stimulera till en
tatare dialog, 6kat utforskande och medskapande infor,
under och efter det fysiska besoket 1 museet. For att na dit
vill vi:

 Oka kdannedomen om var kulturhistoriska
kunskapsbank och gora den tillgianglig och
Intressantare for fler

* engagera fler manniskor att mota oss och varandra for
att kommunicera kring det férgangna, nutiden och
framtiden och att stimulera fler att vilja bidra med sin
egen kunskap

* bli ett museum som beror manniskors kanslor och som
Oppnar upp for kommunikation och delaktighet
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Vart madl ar att anviandarna ska komma manniskan
ndarmare genom att fa inblick 1 olika personers liv och
arbete fran skilda tider och samhallsklasser - hur de tankte
och resonerade, vad som inspirerade och roade dem, hur
de sag pa sitt forgangna och sin framtid

Dartill vill vi stimulera personer fran olika delar av landet,
samhallsklasser, etniska bakgrunder och nationaliteter att
dela med sig av och samla in kunskap om hur vi arbetar,
lever och resonerar idag samt bidra till att férdjupa och
komplettera den kunskap vi har om den tid som varit.

Pa sa satt hoppas vi att den enskilde kan vidga sina
referensramar och 6ka sin forstaelse for kulturhistoriens
betydelse for dagens samhallsutveckling.
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STRATEGI

Tre strategiska omraden har valts ut:

«  Oppenhet, kommunikation och delaktighet
*  Dynamisk och nyskapande anvandning

« Vil fungerande basinfrastruktur
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OPPENHET, KOMMUNIKATION OCH DELAKTIGHET

* For att kunna interagera med var publik behover vart
kunskapsinnehall 6ppnas upp mer och bli mer tillgangligt.
Anvandarna ska enkelt kunna hitta, hamta och ateranvinda
var information

* Nordiska museet ska vidare vilkomna publiken som
bidragsgivare och samarbetspartner, dialog och debatt ska
vara forankrad 1 hela den nya verksamheten, genom aktiv
anvandning av forum, bloggar och interaktiva webbplatser
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DYNAMISK OCH NYSKAPANDE ANVANDNING

Huvudmalet med omrddet ar att 6ka och bredda
anvandningen av informationen genom att stimulera
innovativa och nya anvandningsomraden

For att na dit behover vi:

«  fordadla och paketera storre delar av informationen sa
att berattelsen kan bli en ingdng till kdllmaterialet

«  forstarka befintliga men ocksa att utveckla nya modeller
for larande anpassade for framforallt barn och skolan

«  systematiskt publicera och kommunicera museets

information och kunskap pa andras webbplatser dar de
stora anvandargrupperna finns
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VAL FUNGERANDE BASINFRASTRUKTUR

Utan en val fungerande basinfrastruktur fungerar 1 langden inte arbetet
med att formedla och kommunicera innehallet 1 var kunskapsbank

For att na dit behover vi:

« kartlagga det digitala informationsflodet och bygga upp en
verksamhetsovergripande och val fungerande infrastruktur

« tafram en fungerande processkedja for den digitala
insamlingsverksamheten, likasa en strategi for digitalisering och

langtidslagring

«  koppla vart arbete gentemot det nationella strategiarbetet och
aktivt delta 1 detta arbete
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VAD HANDER NU?

Nordiska museet har inrdttat avdelningen
for Nya medier, for att kunna implementera
strategin 1 verksamheten

Vill du veta mer om Nordiska museets
strategiarbete och vad som hiander nu ar du
valkommen att kontakta Sven Rentzhog pa:

Twitter (Wsveren

Blogg
sven.rentzhog@nordiskamuseet.se

070 - 65505 14
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